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メルマガ読者を効率的に獲得する方法 

あなたがもしも、今現在、メルマガをビジネスに活用していないのだとした
ら、それは非常にもったいないことです。 

なぜなら、メルマガをビジネスに活用することは、プラスになることばかり
で、「デメリットは無い」とまで、自信を持って言えるからです。 

このレポートをお読みになったら、ぜひあなたもメルマガ配信を始めてみま
しょう！ 

メルマガを利用するメリット 

まずはじめに、メルマガを利用するメリットをお伝えします。 

１.自分の好きなタイミングで情報を読者に届けられる。 

情報を発信する手段は、メルマガ以外にもブログや各種SNSなどがありま
す。 

ただ、メルマガ以外の手段というのは、『お客さんに見に来てもらう』メディ
アです。ですので、情報をブログ記事にして公開したとしても、よほどマメ
にチェックしてくださるコアなファン以外には、伝えたいタイミングで情報
を伝えることができません。 

しかし、メルマガの場合には、こちらのタイミングで読者さんのメールボッ
クスへ情報を送れるので、案内したいものを良いタイミングで案内できるの
です。 
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２.レバレッジが効く 

メルマガを送る際にかかる労力というのは、100人に送るのも、1万人に送
るのも変わりがありません。 

そして、メルマガでの売上をかなり簡単に方程式化すると 
『　読者数×成約率×商品単価＝売上　』 
となり、成約率と商品単価が変わらない場合、読者数が増えた分、同じ労力
でも収入を大きくしていけるのです。 

３.低コスト 

仮にDMを送ったとしたら、送る通数や送り先の数が増えるたび、どんどん
コストは大きくなっていきます。 

しかし、メルマガにかかる金銭的コストは、基本的にメルマガ配信スタンド
の月々の利用料しかかかりません。(サービスによって利用料は異なります。)

たとえ、月に何十通、何万人に向けてメールを送っても、コストは増えませ
ん。 

４.信頼関係を構築しやすい 

単純接触効果(ザイオンス効果)という言葉をご存知でしょうか？ 
これは、『何度も見たり、聞いたりする事で、次第に好意的な感情を持つよ
うになる』という効果で、メルマガなどの文章においても効果が確認されて
います。 

実際に毎日何百人、何千人と会うのは不可能ですが、メルマガではそれが可
能であり、読者さんに好感を持って貰いやすくなるのです。 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以上が簡単にまとめたメルマガのメリットです。 

これらの説明をご覧になって、お気づきかもしれませんが、メルマガのメリッ
トをより引き出すためには、読者数を増やしていく必要があります。 

本レポートでは、メルマガのメリットを引き出すために必要かつ、実際にメ
ルマガ配信を始めると、多くの方が行き詰まるネットでの“読者獲得方法”を
お伝えします。 

メルマガ読者を獲得する方法 

メルマガ読者を獲得する方法は、大きく分けると「無料」か「有料」の２種
類に分けられます。 

まずは、無料・有料、それぞれの手法の中で代表的なものをご紹介します。 

【無料の読者獲得方法】 

１．ブログ 

メルマガ配信サービスからメルマガ登録フォームを作成し、サイドパーツや
ブログの記事下部などに、登録フォームを設置したり、フォームを記載した
メルマガ登録を促す記事を投稿して読者を獲得する方法。 

２．無料レポートスタンド 

無料レポートスタンドと呼ばれるサービスを利用し、本レポートのような無
料レポートをプレゼントする代わりに読者登録してもらう方法。 
例）メルぞう（ http://mailzou.com/ ） 
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３．各種SNS 

FacebookなどのSNSで読者登録を促す投稿をして読者登録してもらう方
法。 

【有料の読者獲得方法】 

１．PPC広告 

Googleのアドワーズ広告やFacebook広告を利用して、メルマガ登録用のラ
ンディングページ(以下、LP)にアクセスを集め読者登録してもらう方法。 

２．読者増加サービス 

無料レポートスタンドの協賛枠を購入し、他のレポートをダウンロードした
方に読者登録してもらうのが、よく見られる方法。 
例）まぐぞう読者増サービス（ http://www.mag-zou.com/sponsor/ ） 

３．メルマガ広告 

すでに多くの読者数を持っている人のメルマガや、サービスにメルマガの広
告を出して、読者登録をしてもらう方法。 
例）マグマッチング広告（ http://www.1magkoukoku.com/ ） 

以上が、おおまかな読者獲得の方法となります。 

ただ、これだけではどのサービスを利用するのが良いかわかりませんので、
それぞれの方法のメリット・デメリットをまとめていきましょう。 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メルマガ読者獲得方法それぞれのメリット・デメリット 

まず、無料の方法のメリットは、何よりも「無料」であるという点でしょう。

初期費用がかけられない場合でも、小さなリストからとなりますが、メルマ
ガを始めることができます。 

ただ、無料で行う方法は読者を増やすのに、とにかく時間がかかります。 

ビジネスの考え方として、「お金をかけるか？時間をかけるか？」というも
のがあります。お金がかけられない場合には、時間と手間をかけるしかあり
ません。 

この点が無料で行う方法のデメリットでしょう。 

その逆を考えると、有料で行う方法というのは、即効性があるのがメリット
ではありますが、お金はかかります。どちらの方法を選択するのかは、それ
ぞれの事情によって異なります。 

ですが、お金をかけないでリストを集める方法は、正直それなりの数のアド
レスしか集まりませんし、先に述べたように、時間がかかり過ぎるのでオス
スメはできません。 

また有料のサービスでも、読者増サービスはほったらかしで読者数が増えて
いきますが、集まる読者の属性(それぞれの読者さんの興味・関心)がバラバ
ラなので、メールを流した時の反応は、あまり高くありません。 

メルマガ広告に関しては、１通のメール広告で何アドレス取得できるか？な
どの効果が確実ではありません。10万円の広告費をかけて50リストも獲得
できない、といった場合もあるようです。 

そこで、本レポートでオススメし、弊社も活用している方法がPPC広告で
す。 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PPC広告とは？ 

詳しくPPC広告の説明をしてしまうと、かなり長くなってしまいますので、
ここでは簡単な説明としておきます。  

PPC広告はGoogleやYahooに出す、ユーザーが検索するキーワードを指定し
て、そのキーワードに対する広告や、Facebook上に条件を指定して出す広
告のことです。  

特徴的なのが『　クリック単価×クリック数＝予算　』という広告費の計算
方法なので、あらかじめ上限の予算を決めておくことで、小額からも広告を
出稿することができる上、一定のアクセス数を期待することができます。 

※PPC広告の例(赤い枠の部分が広告です。) 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弊社を含め、メルマガを運営している大部分の企業や個人は、このPPC広告
を利用して、LPを出稿しています。 

LPとは？ 

LPというのは、訪問したユーザーに資料請求やメール登録などのレスポンス
を起こして貰うためのページとなりますが、本レポートではメルマガ登録を
してもらうためのページとして話を進めていきます。 

※LPサンプル(リンクからページに飛べます。) 

実践的12ステップ 
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実践的11ステップ 

この２つは現在、弊社が使用しているメルマガ読者獲得用のLPです。 
それぞれのページをPPC広告に出稿し、アクセスを集め、興味を持って頂い
た方に、メルマガへ登録していただくという仕組みになっています。 

また、このランディングページの登録率が高くなれば高くなるほど、アドレ
スの獲得単価が下がっていきます。ですので、LPの内容を改善しながら運用
することが非常に大切です。  

さて、LPのサンプルをご覧になって、もしかしたら「こんなの作れない…」
「自分には難しい…」と思われたかもしれません。 
 
ですが、安心してください。先ほどのサンプルの様に、デザイン等が凝って
いなくても、十分読者さんを集められるLPを作ることは可能です。 
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そこで、以下のLPのサンプルをご覧ください。 

※LPサンプル 

こちらは弊社がとあるプロモーションを行った際に使用したLPなのですが、
先ほど紹介した２つのLPとは異なり、デザインはシンプルで“ほぼ文字のみ”
で作られています。 

メルマガ読者獲得用とプロモーション用との差異はありますが、LPに記載す
るべきポイントを抑えておくことで、これだけシンプルなLPでも、十分に
メール登録を獲得することができるのです。 

それでは、そのLPに記載するべきポイントをご紹介します。 
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LPに記載するべき３つのポイント 

ここでは、LPに記載するべきポイントを３つに絞ってご紹介していきます。
簡単な説明にはなりますが、このポイントを抑えてLPを作成することで、
『アクセスを流しても、誰も登録してくれない』という状況に陥ることはな
くなるでしょう。 

１．ターゲット 

あなたがメルマガで発信する情報は、誰のための情報なのか？その点をLP上
ではっきりと明記してください。 

極端な例ですが、コーチ・コンサル向けの情報を発信しているメルマガに、
輸入転売の情報を求めている方が登録してくれても、商品やサービスを購入
してもらうのは難しいですよね。 

２．ベネフィット 

あなたのメルマガに登録することで、読者さんにはどんなメリットがあるの
でしょうか？どんな情報が手に入り、どんなスキルを磨くことができるので
しょうか？また、どんなプレゼントがもらえるのでしょうか？ 

自分に得がある、もしくは損をしてしまう、と思わない限り、人はなかなか
行動を起こしません。しっかりとLP上で伝えてあげましょう。 
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３．信頼性 

あなたのメルマガに登録しても本当に安全でしょうか？ 

LPに訪れた方は、どんな人が発行しているメルマガなのか？スパムメールが
届くようにならないか? たくさんの売り込みメールが届くのではないか？と
いった不安を抱えています。 

プロフィール、プライバシーポリシー、特定商取引に関する表記などをしっ
かりと記載することで、 安心してメールアドレスを登録してくださるように
心がけましょう。 

ネット上には様々なLPが存在していますので、弊社LPのサンプルとあわせて
参考にして、あなたのビジネスのためのLPを作成してください。  

また、作り込まれたLPを作りたい場合には、外注するのが良い手ですが、注
意点があります。 

デザイナーさんやサイト制作の方の仕事は基本的に、『要望通りのキレイな
ページを作ること』です。ですので、出来上がったあなたのLPの登録率が結
果的に低かったとしても、彼らには何の関係もありません。 

ですので、外注を使うといった場合においても、どの様な要素がLPには必要
なのか？をあなたが理解し、外注先に指示を出す必要があります。 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以上がメルマガ読者を効率的に獲得する方法です。 

これまでの内容を元に、読者獲得のための仕組みを作り上げる事で、あなた
もメルマガの読者さんをどんどん獲得できるでしょう。 

しかし、せっかく獲得した読者さんがあなたのメルマガをすぐに購読解除し
てしまうとしたら、どんなに読者さんを集めても意味がありません…。 

そこで最後に、読者さんがすぐに離れていかないようにする仕組み作りに関
してお伝えします。 

すぐに読者が離れてしまう理由 

PPC⇒LP⇒メルマガの流れを作り上げただけでは、読者さんはすぐにあなた
が定期的に送っているメルマガを読み始めることとなります。 
そこで問題となるのが、次の２点です。 

１．いきなり毎日のメルマガを送っても内容についていけない 

登録してくる読者さんの理解度や知識量は様々です。あなたがメルマガで何
の気なしに使っている専門用語も、まったく理解できない、という可能性も
あるのです。 

２．タイミングによってはいきなり商品案内のメールが届く  

メルマガに登録する人は、商品を売り込まれたいわけではありません。有益
な情報を届けて、信頼関係を築けてる読者さんにとっては、商品の“案内”だっ
たとしても、最初のメールでいきなり商品の案内が来た方からしたら“売り込
み”のメールだと思うのも無理はありません。 
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多くの場合には、この２点が読者さんにメルマガを即解除されてしまう原因
となっています。 

せっかく獲得した読者からすぐに解除されないように… 

この２点を解決し、かつ、あなたのメルマガを読む習慣を付けてもらうため
の施策が「ステップメール」という仕組みです。 

これは「ファネル」とか「ウェルカムシーケンス」とも呼ばれているのです
が、あらかじめセットしておいたメールを「登録直後は、このメール。登録
から何日後には、このメールを送る。」といった具合に、設定通りにメール
が送信されるものです。 

そして、セットしたステップメールを全て届けた後、定期的に送っているメ
ルマガが届くように設定をすることで、いきなり商品案内のメールが届くこ
とが防げます。 

また、ステップメールの中で「基礎講座」といった形で定期的に送るメルマ
ガに必要な知識やノウハウを伝えることで、「内容についていけない…」と
いう読者さんを減らし、なおかつ「有益なノウハウを提供してくれる人」と
いう認識を持ってもらうこともできるのです。 

ステップメールの最大の目的とは？ 

ステップメールを組むことで得られるメリットをお伝えしました。 

しかし、当然ですが、ただ適当にノウハウや知識を伝えれば良いというもの
ではありません。あなたが意識するべきポイント、そして、ステップメール
の中で達成するべき最大の目的は、『読者さんと信頼関係を築くこと』で
す。 
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「この人が言っていることなら信用できるかもな…」「なんとなく良さそう
な人だから、続けて読んでみよう」と思って貰うことで、登録解除を防ぎ、
その後に案内する商品の“見込み客”になってもらえるのです。 

例えば、弊社では「実践的12ステップ」「実践的11ステップ」というメー
ル講座を通じて、大ボリュームなノウハウや知識、そして各種特典をお渡し
しています。 

いきなりこの規模のステップメールを組むのは難しいかと思いますが、ぜひ
参考にしていただき、読者さんと信頼関係を築けるステップメールを構築し
てくださいね。 

最後に、、、 

『読者を効率的に獲得する方法』のレポートは以上となります。 

冒頭でもお伝えしましたが、メルマガをビジネスで活用することは、あなた
のビジネスに大きなインパクトを与えてくれます。 

これからメルマガを始める方にとっても、すでにメルマガを運用しているけ
れど、上手く活用できていないという方にとっても、本レポートがお役に立
てることを願います。 

Copyright(c) 2017 Consultant Laboratory Co,Ltd

http://conlabo.jp/

